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OM PROJEKTET



BAKGRUND

| Bracke, i bygderna kring Revsundssjon, Locknesjon samt langs Forsaleden
finns saval attraktiva reseanledningar, framgangsrika mat- och
dryckeshantverkare samt naturomraden med stor potential och hogt antal
besokare. Daremot finns det inget systematiserat och strukturerat samarbete
aktorerna emellan och heller inga direkta geografiska eller tematiska
destinationer att haka pa for att pa ett mer hallbart satt kunna fortsatta
utveckla sina affarer pa aret runt bas for 6kad l6nsamhet.

Under 2021 blev Gall6-omradet med projektledning av Mid Sweden 365
utvald som en av totalt sjutton platser i Sverige av Tillvaxtverket for att pa
kort tid starta upp ett omstallningsarbete for foretagen pa plats. Ett intensivt
arbete genomfordes dar 20-talet foretagare tillsammans identifierade
potentiella produkter och utvecklingsomraden. P4 manga satt har
Raketprojektet blivit en konkret forstudie som vackt lusten och visat
mojligheterna for foretagare och aktorer i omradet att tillsammans
samarbeta for en starkare destination.

Projektet Destination X blev nasta steg for att bygga vidare pa det pabodrjade
arbetet i Raketprojektet samt vidga det geografiska fokusomradet. Namnet
antyder pa behovet av vidareutveckling av destinationssynlighet och
varumarkesprofilering.




PROJEKTMAL

Projektets mal ar att starka tillvaxt, sysselsattning
och konkurrenskraft hos sma och medelstora
besoksnaringsforetag som ar verksamma i Bracke i
bygderna kring Revsundssjon, Locknesjon samt
langs Forsaleden. Detta genom att skapa fler
kvalitetssakrade och bokningsbara produkter,
upplevelser och evenemang hos existerande och
nya foretag samt starkt varumarkesprofilering

och samverkan i bygden med hjalp av féljande
huvudaktiviteter:

1. Konkurrent- och omvarldsanalys
2. Affars- och produktutveckling

3. Destinationssamverkan

4. Varumarkesplattform

MALGRUPP

Sma och medelstora foretag redan verksamma i
eller med intresse att starta verksamhet framst i
Bracke i bygderna kring Revsundssjon, Locknesjon
samt langs med Forsaleden. Men aven till
angransande kommuner, framfér allt Ostersunds
kommun da bygderna i omradet gar 6ver
kommungransen och ocksa reseanledningarna.



ORGANISATION

PROJEKTPERSONAL

Joanna Gustafsson, Projektledare 50% (juni 2022-okt 2023)

Fredrik Myhr, Processledare 30% (april 2022-juni 2023)

Veronica Eklund, Administration & ekonomi 20% (april 2022-aug 2022)

Karin Gydemo Grahnlof, Administration & ekonomi 20% (sept 2022-dec 2022)
Philip Brodin Kibsgard, Projektmedarbetare 50% (sept 2022-mars 2023)
Jakob Trygg, Projektmedarbetare 50-100% (sept 2022-aug 2023)

Mikael Bodne, Processledare 25% (aug 2023-okt 2023)

STYRGRUPP

Helen Bostrom, Bracke kommun

Lena Henriksson, Henriksson Analys AB

Karin Gydemo Grahnlof, fd. Styrelseordférande Mid Sweden 365
Lina Lif, Styrelseledamot Mid Sweden 365 & Destination Ostersund
Anton Hammar, nuv. Styrelseordférande Mid Sweden 365

EXTERNA KONSULTER

Henriksson Analys, Extern utvardering

Nestorville, Grafisk design omradeskarta

Fotograf Goran Strand, Foto & film

Bracke kommun, Administration och ekonomi
Trampolin PR, Kommunikationstjanster & Storytelling
Fjalloyran, Digital workshop marknadsforing
Placebrander, Workshop platsvarumarke

Simon Jaktlund (Misterkite), Workshop platsvarumarke




KONKURRENT- OCH OMVARLDSANALYS

Aktiviteter och resultat



AKTIVITETER

® Intervjuer och erfarenhetsutbyte med andra
destinationer for att skapa en battre forstaelse och
kunskap om framgangsrika exempel och erfarenheter.
Ett studiebesodk gjordes hos Docksta BTK vid Skuleberget
och Friluftsbyn pa Hoga Kusten.

e Kunskapsinsamling genom deltagande pa
gemensamma moten och seminarier med exempelvis
med Jamtland Harjedalen Turism, Visit Sweden,
Tillvaxtverket och Naturturismforetagen. Projektet
deltog dven vid Naturturismforetagens arliga konferens
2022 med tema Social hdllbarhet pa landsbygden.
Inlasning av trendrapporter och malgruppsanalyser.

® Analys for att identifiera de viktigaste
framgangsfaktorerna hos destinationerna for att sedan
analysera dess potentiella paverkan for
besoksnaringsforetag verksamma i bygderna kring
Gallé, Revsund och Pilgrimstad.




TIPS & LANKAR

Verksamt.se »

Verkamt samlar information till foretagare i
besodksnaringen, Exempelvis information om
hallbart foretagande, paketreselagen,
guider, checklistor, certifieringar och
markningar.

Timbanken for Jamtland Hérjedalen »
Upp till 5 timmars kostnadsfri radgivning.

Jamtland Harjedalen Turism »
Fakta och statistik for bescksnaringen i
Jamtland Hérjedalen.

Lank till den JHTs vardeguide.

Visit Swedens kunskapsbank »

For svensk besdksnaring med omvarlds- och
malgruppsanalyser, reseanledningar och
varumarket Sverige.

Visit Sweden, trender »
Trender och utvecklingsméjligheter for olika
naturturismaktiviteter.

Tillvixtverkets kunskapsbank »

For turism och besoksnaring med bl a fakta
om besdksnaringen, hallbarhet, verktyg,
metoder, omvarld och trender.

Tillvixtverkets portal »
For turismstatistik och turismrakenskaper.

Naturturismféretagen »
Turism pa annans mark.

Tourism in Skdne »
Nationellt ramverk fér vandringsleder.

o Lake
Revsund

Rapport ior
omviirldsanalys

Destination X
Mars 2022 - Oktober 2023

5365 Wil

unedingsimen



http://www.midsweden365.se/destination-x

AFFARS- OCH PRODUKTUTVECKLING

Aktiviteter och resultat



o Lake
Revsund

AKTIVITETER

Sammanstillning frian

e Behovskartldggning genom enkatundersékning behovskartliggning
sommaren 2022, telefonintervjuer och mailkontakt Do
med foretagen under projekttiden. Gemensamt Mars 2022 - Oktober 2025

Besoksniring i bygderna kring Revsundssjon, Locknesjon och Forsaleden

identifierade teman i kartlaggningen och i
foretagsundersokningen som gjordes av projektets
externa utvarderare sa behovde flest stod i foéljande
delar: marknadsforing/digitalisering; paketering,
prissattning och foretagsekonomi; samverkan.

Lordag 27 maj 2023

Féretagsmarknad
med Destination X

-
Simon Jaktlund,
rundare av Surfbukteni®stersund

Inbjudning till inspiration

nch — och workshop med tema
Platsvarumarke

Destination X valk oret

e Mbéten och dialoger med aktivitetsforetag, R s
turoperator (med malgrupper i Nederldnderna och e ——
Tyskland), foretagare och destinationsbolaget i e i
Ostersund for mojligheter av paketering dver iudon ilworohop med DesinaionX. "=
kommungranser och langs St Olavsleden. kcliotetbrad percer e
S e
e Evenemang: Projektgruppen har undersokt N oot/ aRKASoRGRECDDS et
tidpunkter och samarbeten for mojliga evenemang i a3, T s

omradet dar fler féretag kan dra nytta av och et e
samverka kring ett gemensamt event. W= oo s




AFFARS- OCH PRODUKTUTVECKLING — RESULTAT

L Branschtraff och Pitch and date mellan foretagen pa Revsunds Brewery (september 2022).

L Workshops for kvalitetssakring och hallbarhet (december 2022) och platsvarumarke (april 2023).

L Digital workshop/utbildning for marknadsféring inom besdksnaringen och nyttjande av mediaportalen (juli-
september 2023).
L Foretagsmarknad i samband med sasongséppning vid skidtunneln i Gallé dar foretag och foreningar med koppling

till besoksnaringen i Bracke kostnadsfritt kunde visa upp sina verksamheter, produkter och tjanster for bade
tillresta och lokalbor (maj 2023).

L Testpaketering av Paddles N’ Beers: SUP-guidning med Jamtland SUP, provsmakning pa Revsunds Brewery och
dvernattning i glampingtilt. Overviagande positiv feedback frén testgruppen. Planer pa att kora igdng infor
sommaren 2024 och kontakt med en amerikansk eventarrangor finns for att locka internationella besdkare som
vill paddla och springa trail.

L Gott exempel pa ny produkt: | till foljd av foretagsmarknaden i maj sa traffades representant fran Moonbikes
Motors och Jens Dahl Entreprenad & Service. Utifran detta skapades ett nytt samarbete och produkt som
erbjudits i skidtunneln under sommaren for bade privatpersoner och foretag dar man kan testkéra varldens forsta
100% elektriska snowbike.

L Flera potentiella paketeringar som ar mojliga att starta upp under 2024. Exempelvis en bryggerivandring som
satts ihop av Aktivut med de lokala bryggerierna langs St Olavsleden, SUP-guidning med Jidmtland SUP, Angbaten
Alma kan nu lagga till i Viken och kan chartras med exempelvis buss till Brattbytorpet och middag hos nagon av
foretagen i Gallo eller Revsund.

L Forvantade resultat som inte uppnatts: Fler produkttester baserat pa Raketmodellens strategi for att utveckla-
testa-utvardera produkter. Flera av de potentiella paketeringarna som namns ovan har varit pa gang under
projekttiden, men tidsbrist och mojlighet for inblandade foretag har skjutit dem pa framtiden.




DESTINATIONSSAMVERKAN

Aktiviteter och resultat



el | ke

AKTIVITETER e

®  Kartlaggning: Projektpersonalen har fort dialog och undersokt vilka Destination X: Forsaleden
Koordinering for hallbart nyttjande av

mojliga satt det finns for dkad destinationssamverkan i Bracke e e e Shee
framat. Innan pandemin gjordes ett storre arbete med

kommunikationsplan fér Revsundssjon och omradet runt Gallé och =

Revsund av turistféreningen Lake Revsund. Nar styrelsen avvecklade N L

foreningen under projekttiden tog projektgruppen pa sig att fungera

som en stodjande och sammansattande funktion i arbetet med att
en liknande langsiktig natverk- och samverkansplattform for
besdksnaringen i omradet.

Lake
Revsund

® Méten och koordinering: Projektpersonal i Destination X har SERNEICNNCERINNeCES
deltagit pa moéten, samordnat kontaktlista och haft dialog kring
forutsattningarna i Bracke for bl a Forsaleden tillsammans med JHTs )
projekt Organisering av vandringsleder som jobbar med att sprida
information om det nationella ramverket och organisering av
ledaktorer och forvaltare pa privat mark i Jamtland Harjedalen.
Pabdrjat samarbete kring gemensamt Pilgrimscenter i Gallé6 med
Svenska Kyrkan och Friluftsframjandet.

About

Aktorstraff for S:t
Olavsleden i Bracke

Foretag, verksamheter, markagare och
BT meat it inear forer_xmgar ar v"alkontma till et_t

Bokasenactaa/aciny inspirationsmate kring hur vi
bracke@slowtravelsweden.org / tillsammans skapar en attraktiv led for
alla

/,—

nsdag 19 april 2023

/ KI 18:00

Mid Sweden 365, Gallo

®  Aktorstraff for pilgrimslederna (april 2023) med inspiration och
presentation fran pagaende projekt med koppling till de
pilgrimsleder som finns i omradet.

\

e B

-} CEE e esses O



DESTINATIONSSAMVERKAN — RESULTAT

® Ledforvaltning och samarbete runt Forsaleden under sommaren 2023 ar ett gott
exempel pa l6sning av kontinuerligt underhall under hégsasong, men att forvalta
leder pa privat mark ar en stor utmaningen och kraver en tydlig organisering och
finansiering for att mindre ideella aktoérer ska ha mojlighet att underhalla lederna.
Framat sa kommer dven kommunen behova kunna ge radgivning och tips till aktorer
kring hur de kan ga tillvaga for att soka medel och arbeta med ramverket.

® Lake Revsund Aktorsnatverk ar en digital motesplats for aktorer inom
besdksnaringen runt Revsundssjon. Malsattningen med gruppen ar att framja

utvecklingen av besdksnaringen genom samarbete mellan olika aktérer i branschen.
Natverket med ca 60 medlemmar majliggor for foretagare, féreningar, organisationer
och privatpersoner att halla kontakt, sprida information och bygga relationer, samt
arbeta tillsammans for att synliggora besdksnaringen runt Revsundssjon med omnejd
med hjalp av gemensamt fotomaterial i mediaportalen och verktygslada for

kommunikation & varumarke.

® Kalenderfunktion for vad som &r pa gang i Gall6/Revsund pa Mid Sweden 365s
hemsida for att hjalpa till att 6ka spridningen av foretagens evenemang och
aktiviteter som sker runt Revsundssjon. Den fungerar som ett komplement till den
evenemangskalender som Bracke kommun har pa sin hemsida Bracke Nésta.

o Forvantade resultat som inte uppnatts: Arbetsgrupper/Communitys kring fler
omraden utover Forsaleden, exempelvis byggnation, handel, boende, transport har
inte skett till foljd av tidsbrist och engagemang fran omradets foéretag.




VARUMARKESPLATTFORM

Aktiviteter och resultat



AKTIVITETER

Fotografering och filmning i omradet gjordes under de olika arstiderna for att fa ett material
som speglar ett aret runt-perspektiv och ger stamning och inspiration tillsammans med ett
myller av aktiviteter och naturen som passar for marknadsforing i sociala medier och
hemsidor.

Mediaportal: Materialet som producerats under projektperioden har lagts upp pa den
mediaportal som kommunen redan forvaltar utan kostnad for projektagare eller projekt.
Detta bidrar till en langsiktig 16sning for tillgangligheten och anvandningen av materialet dven
efter projektslut for omradets foretag, féreningar och kommun.

Kommunikationsplattform med verktygslada for stéd inom bland annat marknadsforing,
Google, bokningssidor och arshjul.

Gemensam varumarkesprofilering for att tillsammans marknadsféra omradet sa foretagen
kan na bredare och dra fler gaster till varandra vilket bidrar till hallbar utveckling av
bygderna. Den tidigare styrelsen fran turistforeningen Lake Revsund bjods in till en workshop
dar de fick dela sina tankar kring destinationens styrkor, utmaningar, hot och majligheter.

Omradeskarta har tagits fram for bygderna Gall6, Revsund och Pilgrimstad med versioner for
bade sommar och vinter. Kartan far disponeras fritt av foretag och andra som 6nskar
marknadsfora omradet och visa upp vara besoksmal for besokare pa exempelvis hemsidor,
boenden eller restauranger.

Storytelling: Genom berattelser inom olika teman kan foretagen i egen kommunikation pa
hemsidor eller i sociala medier bygga varumarke och en story kring destinationen for olika
malgrupper. Samtliga texter finns tillgangliga i tre langder (langt, mellan och kort stycke) och
pa bade svenska och engelska. Texternas tema baseras pa gemensamma namnare som lyfts
fram i intervjuer med lokala féretagare och privatpersoner under varen 2023 fér vad man
tycker ar attraktivt med var plats.

o
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Aktiviteter

Fimer i 21 Valkommen till
sicer s - e e ! mediaportalen!

Filmer

Bilder sommar Har kan du som foretagare eller forening bl a

hitta bilder och filmer som &r fria att ladda ner
Bilder vinter v - . b e T o dnda i marknadsforingssyfte av din
4 : - or att sprida bilden av

Revsundssjon och Brécke kommun. Materialet
Redigerade reklamfilmer B gestaltar miljoer, reseanledningar och
Verktygslada for kommunika, B =~ 3 verksamheter under olika arstider med syfte att

¢ | & 3 starka omradet dret runt for besékare och bygga
stolthet for de som bor och verkar har.

Filmer

Filmer

Grafisk profil och logga for ...
For tryck

Omrideskarta Lake Revsund i | uh AL DS Det finns dven en verktygslada for
Storytelling texter 3 . L . [ kommunikation och gemensamt varumarke for
==A L b’ f , Lake Revsund. Utover tips kring digial narvaro,

malgrupper, bokningstjénster och annonsering s3
innehaller verktygsladan grafisk profil, logga,
storytellingtexter p& svenska och engelska, samt
en omradeskarta for aktiviteter och besdksmal
runt bygderna Galls, Revsund och Pilgrimstad for
sommar- och vintertid.

Bilder och filmer har sakord som kan beskriva
vilken plats, arstid, aktivitet eller vilket foretag de
ar tagna hos. Du kan dven bladdra fritt i
mapparna. Observera att nar du gar in pa en
mapp s& kommer bilderna fram och filmerna
ligger i en undermapp.

Nar du hittar en bild eller film som du vill
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PROJEKTETS FORVANTADE EFFEKTER



FORVANTADE EFFEKTER PA LANG SIKT

Utifran projektets uppnadda resultat dar 30-talet
aktorer i omradet deltagit under projekttiden,
beddmer vi att dessa pa langre sikt kommer att
kunna bidra till:

e Okad ldnsamhet, sysselsattning och
konkurrenskraft hos besdksnaringsforetagen i
omradet.

e Fler foretagare i omradet.

e Okad livskvalitet och stolthet for lokalinvédnare
till foljd av fler attraktiva upplevelser.

e Okad inflyttning och nyetableringar.

e Mer miljomassigt hallbart nyttjande av

naturomraden och kulturarv.




KOMMUNIKATION & RESULTATSPRIDNING EFTER PROJEKTSLUT

\

e Landningssida for projektet hos Mid Sweden 365:
www.midsweden365.se/destination-x

e Kommunikationsplattform och mediaportal pa
Mediaflow:
www.brackekommun.mediaflowportal.com

Destination X

e Bracke Nasta - for foretag och foreningar: ekl
www.brackenasta.se/se--gora/for-foretag- @ oo cenomnoss NN

fo r'e n I n ga r Okad kunskap och lardomar om metoder och framgangsfaktorer for foretagi liknande VARUMARKE LAKE REVSUND

glesbygdsomraden och hur de utvecklat [onsam verksamhet och kunnat 6ka sin Hela verktygsladan

Verktygslada

sysselsattning dret om I Iake Revsund
v Visamer 2. Digitala tips
.o .o . 3. Tips innehall sociala medier
e Brdcke kommun - Féretagande och Utveckling: @) v ocn ropueruruEcine
5. Google

Deltagande foretag (inkl nya féretag) far stéd med att utéka, kvalitetshoja, hallbarhetssdkra 6. Synas pa bokningstjinster

www.bracke.se/foretagandeochutveckling/utveck
lingochprojekt/mediaportalforbesoksnaringenibra

e DESTINATIONSSAMVERKAN STORYTELLING
Cke ko u n .4.5d689833 1841463oca0782 bd ° ht | Utveckla format for omrades-communities och/eller samverkans; kril lik orl et et e
! el 4 RISEUpRRE ng Ol Att gora i Lake Revsund (EN)

utvecklingsfragor som ror destinationen X
Camping & stéllplatser (SE)

v Visa mer B Camping & stéllplatser (EN)


http://www.midsweden365.se/destination-x
http://www.brackekommun.mediaflowportal.com/
http://www.brackenasta.se/se--gora/for-foretag-foreningar
http://www.brackenasta.se/se--gora/for-foretag-foreningar
http://www.bracke.se/foretagandeochutveckling/utvecklingochprojekt/mediaportalforbesoksnaringenibrackekommun.4.5d68983318414630ca0782bd.html
http://www.bracke.se/foretagandeochutveckling/utvecklingochprojekt/mediaportalforbesoksnaringenibrackekommun.4.5d68983318414630ca0782bd.html
http://www.bracke.se/foretagandeochutveckling/utvecklingochprojekt/mediaportalforbesoksnaringenibrackekommun.4.5d68983318414630ca0782bd.html

REGIONAL UTVECKLING OCH SMART
SPECIALISERING

Projektets resultat bidrar till den malbild/vision som beskrivs i
strategidokumentet "Jamtlands |an 2050 - En nytankande och hallbar region
att leva, verka och utvecklas i" genom foradling av skogen som resurs for
besoksnaring, plastbaserade upplevelser, framja tillganglighet till natur
samt arrangemang av sma och stora evenemang.

Resultaten bidrar dven till styrkeomradet upplevelser i "Program for smart
specialisering 2021-2027" genom att framja tillvaxtskapande upplevelser
med avstamp i naturresurser, upplevelser som kombinerar natur och kultur,
evenemang/tavlingar samt gastronomi.

Genom att projektet fokuserat pa att skapa olika utvecklingsaktiviteter och
stod for existerande och nya besdksnaringsforetag bidrar projektets resultat
till investeringsprioritering 3a: Att framja entreprenorskap, sarskilt genom
att underlatta det ekonomiska utnyttjandet av nya idéer och framja
skapandet av nya foretag, inklusive genom foretagskuvoser.




FN:S GLOBALA MAL FOR HALLBAR UTVECKLING

Projektets aktiviteter och resultat har bidragit 1 Eﬁhlélima“[m OCH

till Mal 12: Hallbar konsumtion och PRODUKTION

produktion genom att stotta utvecklingen av
en hallbar turism som skapar arbetstillfallen i ‘ N '

glesbygd och framjar lokal kultur och lokala

produkter.



KONTAKT

Joanna Gustafsson, Projektledare Mid Sweden 365
joanna@midsweden365.se

Mikael Bodne, Processledare och platschef Mid Sweden 365
mikael@midsweden.se

I EUROPEISKA -~ Co
: * UNIONEN .JAHTLAND |M|

* Europeiska

D*
Fap k™ regionala HARJEDALEN SWEDEN- HH

utvecklingsfonden
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