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Annonsera digitalt med
inriktning pa sociala medier
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Ordlista

Innan vi borjar finns det en del begrepp inom annonsering som ir bra att
kiinna till, och som vi kommer att prata mer om pa féljande sidor.

CPC
Cost per click, eller pa svenska kostnad per klick. En
betalningsmodell dédr du vid annonsering betalar f6r varje klick

som gors pa din annons.

CPM

Cost per mille, eller kostnad per tusen visningar pa svenska.
Aven detta en betalningsmodell f6r digital annonsering, dir du

betalar t6r var tusende visning av din annons.

Organiskt

Obetalt innehdll, inligg som du alltsa inte har annonserat.

Ads Manager
Metas annonseringsverktyg for annonsering pa Facebook och

Instagram.

Meta
Foretaget som dger Facebook och Instagram. D4 de tva
kanalerna har samma dgare delar de dven publicerings- och

annonseringsverktyg.

Google
Var storsta sokmotor, men dven dgare av Youtube och
tillhandahaller ett annonseringsverktyg som dr mycket storre dn

bara sokresultatet pa Google.

Schibsted och Bonnier
Foretag som erbjuder hjilp med digital annonsering och dven

redaktionella annonser (Native artiklar). v
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Vad paverkar kostnaden?

Det idr vanligast att betala antingen {6r CPC, kostnad
per klick, eller CPM, kostnad per tusen visningar.

Priset paverkas sedan av:

Din och andras budget. Du budar och konkurrerar -

mot andra som vill n4& samma malgrupp.

Annonsrelevans och annonsengagemang.

Algoritmer ger annonser betyg efter relevans och
kvalitet samt efter hur stor sannolikhet anvindare
interagerar med annonsen. Ju hogre relevans,
kvalitet och interaktion desto ldgre kostnad for att

sprida innehéllet.

Kundens motprestation/konvertering.

Att gilla, kommentera eller dela en annons ér
betydligt ligre insats én att exempelvis limna
plattformen f6r att £6lja en lank eller tacka ja till ett
evenemang. Det dr diarfor i regel dyrare
kostnad/resultat om maélet dr att fi evenemangssvar
dn om malet ar att {4 visningar eller interaktion av
din annons.
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Vad mer paverkar priset?

» Vilken plattform du annonserar pa. LinkedIn &r
generellt sett dyrare att annonsera pa dn Metas kanaler
(Facebook och Instagram). TikTok kan ibland ocksa
upplevas dyrare 4n Meta, medan Pinterest ir relativt
billigt.

= Hogtider, semestertider och andra dagar dir manga

annonserar blir dyrare

» Lordag och sondag da fler 4r mer aktiva kan ocksa bli

dyrare

= Kvinnor iir generellt dyrare att annonsera mot di de ir
mer benigna att interagera och engagera sig och darmed

en mer attraktiv malgrupp som manga sliss om.

Konkurrens paverkar priset

Annonserar du mot andra foretag blir det dyrare da det

finns farre foretag 4n personer pa plattformarna

Dyrare inom vissa branscher, som modebranschen, pa

grund av hogre konkurrens




Vad kan du gora

for att siinka kostnaden?

= Hellre smal in bred malgrupp.

» Kvalitet ger biittre resultat och sinker kostnaden.
= Siitt ett tydligt mal sa att du betalar for ratt sak.

» Vill du ha trafik, rickvidd eller engagemang?

= Vart kommer besékaren niir den klickat pa din

annons? Tink pi att din hemsida ska ta vid dar

annonsen slutar.

Téank pa kopkedjan hela vigen. Annonsen och
landningssidan ska vara sammanhingande, kom
ihag tydlig Call to action - vad vill du att kunden

ska gora?

Folj upp, utvirdera och redigera vid behov
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Annonseringskanaler

Var kan jag annonsera?



Storsta annonserings-
kanalernai Sverige

Meta Google

C

Inkl. Facebook & Instagram Inkl. S6k ® Youtube




Overblick dver de storsta kanalerna

Socialt Webb
) )
( | [ \
. . Native artiklar (betald

Facebook LinkedIn Sokord Display/Banner redaktionell artikel)

Instagram  YouTube J l \ Z
Twitter Snapchat

TikTok Google Google och Meta (Schibsted + Bonnier m.fl.)

Pinterest
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Marknadsfora inligg pa Meta

Enkel annonsering



Marknadsior ett
publicerat inligg

Niir du besdker din sida kan du annonsera enskilda inléigg du har publicerat
genom att trycka pa knappen ”Boosta inligg” eller ’Marknadsfor inlagg”.
Ett snabbt och enkelt siitt att komma igdng med annonseringen.

Du kan niir du annonserar pa detta Begriinsningar med
vis i viss mén justera féljande: att annonsera hiir:

=  Omduvill att inldgget ska ha en "Call to
action”-knapp, exempelvis Lis mer.
» Inldgget maste publiceras organiskt for
» Stiilla in geografisk avgrinsning, alder, att kunna annonseras.
kon och intressen pa din malgrupp
» Begrinsade mdjligheter att avgrinsa

= Styra liingd och budget f6r annonsen. malgruppen.

Trampolin PR
Publicerat av Sofia Wrangel @ - 26 juni - @

Nagra av oss har redan bérjat semestern, medan andra jobbar pa ett tag till. Oavsett om du
tillhér den forsta eller senare kategorin sa hoppas vi att du far en lang och harlig sommar! |

s

Du kan inte schemaligga annonseringen.

«
Jrdmpotin @
Visa statistik och annonser I Boosta inlagg I
@Q Duoch 11andra
1k Gilla (D Kommentera &> Dela
=~ Skriv en kommentar ... @ © O @)
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Ads Manager

Annonsering med storre mojligheter pa Meta



Ads Manager

Annonsering via Ads Manager ger storre
mdjligheter iin att Boosta ett inligg och iir
uppbyggt som en trestegsraket.

» Kampanj, hir viljer du malsittning for din annonsering.

Exempelvis trafik.

» Ad Set, dir viljer du nir och £6r vem dina annonser ska visas.
Stall in malgrupp, kampanjstart- och slut, budget, var de ska
visas och om du vill 4ven vilka tider och dagar annonserna ska
visas. Det dr mojligt att ha upp till tyra Ad Sets per kampanj,
smidigt om du vill annonsera mot flera olika malgrupper

samtidigt.

* Annons, hir bestimmer du hur annonsen ska se ut. Ladda

upp bild eller video, redigera innehéllet sa att det passar olika
format, skriv en lockande inldggstext, addera knapp och
eventuellt lank. Du kan ha flera annonser igdng under ett och
samma Ad Set. Praktiskt nir du vill testa olika utseenden och
uppmaningar mot varandra, men dven bra for att ge
malgruppen en variation och minska risken for att de kinner
sig spammade” av ditt innehall. Vilken annons som syns mest
styrs av Metas algoritmer, och budgeten kommer att férdelas

sa att den annons som gar bist dven kommer att visas mest.

De annonser du skapar hir publiceras inte som organiskt

innehall.

Lis mer och ta dig vidare till Ads Manager:

https://www.facebook.com/business/tools/ads-manager
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https://www.facebook.com/business/tools/ads-manager

Folj upp och analysera dina resultat

I Metas statistik kan du fa ut siffror pa det mesta som ror dina annonser.
Néigra av de vanligaste nyckeltalen att titta pa beskrivs lite niirmare hiir nedan.

Resultat Kostnad per resultat

Det som miits hir styrs av vilken malsdttning annonsen har haft. Vad du betalt f6r varje resultat, exempelvis kostnad per

Kan till exempel vara totalt antal ldnkklick eller visningar. lankklick.

Riickvidd Frekvens

Antal personer som sett annonsen. Hur manga ginger samma person har sett annonsen. En siffra

som ar bra att halla koll pa d&ven under annonseringen. Du vill
Exponeringar helst ligga kring tre i frekvens, ligger du 6ver kan det vara en idé
Antal gdnger som annonsen visats (samma person kan ha sett att utoka malgruppen eller minska budgeten.

annonsen flera ginger).

iV

ol | ake
Revsund




